Ausstellerstimmen Blechexpo



TRUMPF GmbH + Co. KG, Ditzingen, Dr. Mathias Kammüller, 
geschäftsführender Gesellschafter und Vorsitzender des Geschäftsbereichs Werkzeugmaschinen / Elektrowerkzeuge


Die 10. BLECHexpo war sehr erfolgreich für TRUMPF. Zum einen wegen guter Verkaufszahlen bei allen Maschinentypen – allen voran bei den 2D-Lasermaschinen. Zum anderen, weil praktisch alle Kunden von einer derzeit guten bis sehr guten Geschäftslage berichteten – egal aus welchem Land sie stammten. Unsere Gäste kamen aus der ganzen Welt, was bestätigt, dass die BLECHexpo immer internationaler wird.

Wir hatten auf unserem diesjährigen Messestand der Software zur Fertigungssteuerung breiten Raum gegeben. Denn viele Blechbearbeiter müssen aktuell ihre Durchlaufzeiten verkürzen. Den Standbesuchern wurde klar, dass eine vernetzte Fertigung hier großes Potenzial bietet, oft mehr als eine einzelne schnellere Maschine. Die BLECHexpo mit ihrem Fokus auf die gesamte Prozesskette war genau das richtige Forum für diese Botschaft.


AMADA GmbH, Haan, Christof Behrendt, Gesamtvertriebsleiter 

Positiv blicken wir auf die vergangenen Messetage zurück. Die BLECHexpo hat sich auch in diesem Jahr wieder als gute Messeplattform für die Blechbearbeitung erwiesen. Nachdem wir vor zwei Jahren wegen dem Bezug unseres neuen AMADA Solution Centers und entsprechenden Kundenveranstaltungen in den neuen Räumlichkeiten nicht teilnehmen konnten, war die diesjährige erneute Teilnahme die richtige Entscheidung. 

Trotz dem eher ruhigen Montag konnten wir in den vier Messetagen viele Besucher auf unserem Messestand begrüßen und beraten. Es wurden sehr gute und konkrete Gespräche geführt, die letztendlich zu einem positiven Messeergebnis geführt haben. 

Während unserer anstehenden AMADA Solution vom 05.07. bis 13.07.2011 in Haan werden wir die Gelegenheit nutzen, Gespräche von der BLECHexpo aufzugreifen und in ruhiger Atmosphäre noch einmal alle Messe-Highlights zu präsentieren. 

Die Neuvorstellungen von der BLECHexpo und weitere Exponate aus dem aktuellen AMADA Maschinen- und Automations-Portfolio, bilden in unserem Show Room die gesamte Welt der Blechbearbeitung ab. 



ThyssenKrupp Steel Europe AG, Duisburg, Dipl.-Betriebswirt Achim Stolle, Strategisches Marketing

Die BLECHexpo gilt als eine unserer Leitmessen. Hier sind unsere Wettbewerber und unsere Kunden vor Ort. Zu den Schwerpunkten der BLECHexpo zählen die Kontakte zu unseren Kunden aus dem stahlverarbeitenden Industriebereich. Hier treffen wir auf eine gute Mischung aus neuen Interessenten und bestehenden Kundenstamm. 

Sowohl mit dem Messeverlauf als auch mit der Besucherresonanz der BLECHexpo 2011 sind wir sehr zufrieden. Beispielsweise konnten wir am zweiten Messetag nach dem Get-Together auf dem Messestand über ca. 400 Kunden im Meilenwerk Stuttgart begrüßen. Die Resonanz unserer Kunden und Besucher zu unserem Messeauftritt war durchweg positiv. Unser Messemotto  „Vielfalt Industrie – Kompetenz aus einer Hand“ wurde durch unterschiedliche Exponate, Stahlanwendungen und Botschaften gestützt. In der Stahl- und Stahlverarbeitungsindustrie ist die wirtschaftliche Stimmung von Zufriedenheit geprägt, da die Branchen die mittelfristige konjunkturelle Erwartungen positiv einschätzen. 


Schuler Pressen GmbH, Göppingen, Martina Rothenberger, Senior Marketing Manager

Die BLECHexpo zählt zu den wichtigsten Leitmessen für den Schuler Konzern in Europa und ist fester Bestandteil in unserem Marketingmix. Auf der BLECHexpo 2011 präsentierte Schuler für seine vielfältigen internationalen Zielmärkte jeweils die aktuellen Highlights der Umformtechnik. Quantitativ hätten wir uns zwar mehr Besucher gewünscht – der Messetermin zwischen den Feiertagen lag diesbezüglich sicher nicht optimal – die Qualität der Gespräche war jedoch hoch und lässt uns optimistisch in die Zukunft blicken. Wir konnten einige Auftragseingänge während der Messe verzeichnen. Es gab konkrete Anfragen, die in der Messenachbereitung weiter mit den Kunden detailliert werden. Die nächsten Monate werden den wirklichen Erfolg der Messe zeigen – der Trend ist positiv.


Metabowerke GmbH, Nürtingen, Peter Hartung, Director Corporate Marketing

Wir waren bei Metabo mit der Messe generell zufrieden, auch wenn die Besucherzahlen, speziell am ersten und letzten Messetag, doch deutlich unter unseren Erwartungen lagen. Die Qualität der Besucher war aber durchweg sehr gut, und es haben sich auch jede Menge Folgetermine ergeben. Vor allem die über 60 vereinbarten Nachbesuche durch unsere Verkaufsberater bewerten wir als klaren Messeerfolg. Bei den Neuheiten waren vor allem unsere akkubetriebenen Geräten zur Metallbearbeitung, wie z.B. die weltweit erste Akku Magnetkernbohrmaschine und das umfangreichste Akku-Sortiment zur Edelstahlbearbeitung die Highlights auf unserem Stand. Aber auch unsere neuen Winkelschleifer stießen auf großes Interesse. Wir denken im übrigen, dass ab 2013, wenn die Messe wieder terminlich "richtig" liegt, auch die Besucherzahlen wieder deutlich nach oben gehen werden. Eine Woche zwischen zwei Feiertagen hat sich in diesem Jahr jedenfalls als nicht optimal erwiesen.


Andritz Kaiser GmbH, Bretten-Gölshausen, Wolfgang Wiedenmann, Vertrieb und Marketing

Mit der BLECHexpo 2011 sind wir insgesamt sehr zufrieden. Seit die BLECHexpo in Stuttgart durchgeführt wird, hat sie sich zur zweiten Leitmesse entwickelt und ist deutlich internationaler geworden. Das Highlight an unserem Messestand bildete ein neues Konzept für die intelligente Pressensteuerung von Servo-Pressen, das wir hier erstmals der Öffentlichkeit präsentierten. Die Besucherstruktur hat für uns gepasst. Wir konnten zahlreiche interessante Neukontakte anbahnen und konkrete Anfragen entgegennehmen. Man spürt, dass der Aufschwung weitergeht. Die Interessenten und Kunden kommen mit ihren aktuellen Projekten, die unter großem Termindruck stehen und zeitnah gelöst werden müssen. Daher erwarten wir ein gutes Nachmessegeschäft. 


LEICHT STANZAUTOMATION GMBH, Bretten, Dipl.-Ing. (FH) Ekkehard Hüne, Technische Beratung

Wie könnte das 10-jährige Messe-Jubiläum besser gefeiert werden, als mit einer perfekten Blechexpo 2011. Wenn sich alle Mitarbeiter von Montag bis Donnerstag im Dauergespräch mit Kunden befinden, sich die Qualität der Gespräche als sehr hoch herausstellt und auch der Anteil von Neukunden hoch ist, stellt sich beim Aussteller große Zufriedenheit ein. Unsere Einschätzung hat sich bestätigt:
Die Blechexpo ist für uns der wichtigste Marktplatz zur Präsentation unserer Produkte.


Salvagnini Italia s.p.a., Sarego (Vicenza), Italien, Andrè Huber, Area Manager
Unser Unternehmen ist mit dem Verlauf der BLECHexpo 2011 zufrieden. Die Quantität und die Qualität der Besucher der diesjährigen Veranstaltung haben uns, angesichts der beiden Feiertage, zuvor und danach positiv überrascht. Wir stellten auch eine weitere Zunahme der Internationalität beim Publikum fest, was uns sehr gefreut hat. Die direkte Lage der Messe am Flughafen Stuttgart bietet der BLECHexpo diesbezüglich einen sehr großen Standortvorteil, was noch mehr ins Bewusstsein der ausländischen Besucher rücken sollte. Für uns zählt die BLECHexpo weiterhin zu den wichtigsten Messen der Branche in Europa.       



Ausstellerstimmen SCHWEISStec 2011


Michael Schmidt, Leiter Marketing und Vertrieb, Carl Cloos SCHWEISSTECHNIK GMBH, Haiger

Die SCHWEISStec trägt ihrem Anspruch, Branchentreff der Schweißtechnik im Süddeutschen Raum zu sein, voll und ganz Rechnung. Der DVS unterstützt die Messe mit einem guten Rahmenprogramm, so dass Messe plus Begleitveranstaltung ein stimmiges und gehaltvolles Informationspaket bilden. Was mich besonders freut, ist die Tatsache, dass die SCHWEISStec auch von den Produzenten so gut angenommen wird. Sie hat sich auf Ausstellerseite von den Händlern hin zu den Herstellern entwickelt. Auch die Qualität des Fachpublikums ist sehr gut.



Lorch Schweißtechnik GmbH, Auenwald, Michael Kosziollek, Projektmanager Marketing

Die BLECHexpo/SCHWEISStec ist für uns als Unternehmen ein Heimspiel. Wir messen uns an diesem Publikum. Im Vorfeld der Veranstaltung haben wir cross-medial auf unseren Messeauftritt aufmerksam gemacht und unser Fazit lautet: Die BLECHexpo/SCHWEISStec 2011 wurde von einem breiten Spektrum an Fachpublikum besucht - es waren alle Bereiche unseres Angebots gefragt: vom Werkstatt- und Montagebereich bis hin zur Roboterautomatisierung.
An unserem Stand stellten wir eine merkbare Steigerung der Besucherzahlen gegenüber 2009 fest und konnten sowohl wichtige bestehende Kunden als auch neue Interessenten begrüßen. Wir sind zuversichtlich, dass der positive Besuchertrend zukünftig durch die Etablierung des festen Messetermins Anfang November weiter gesteigert werden kann.
Der größte Teil der Besucher kam aus dem deutschsprachigen Raum. Es war allerdings auch internationales Publikum vor Ort.
Aufgrund der hervorragenden Infrastruktur und Flughafenanbindung des Messe-Standorts Stuttgart hat die Belchexpo/Schweisstec auch hier viel Potenzial für die zukünftige Entwicklung zu bieten.



Fronius Deutschland GmbH Sparte Schweißtechnik, Neuhof-Dorfborn bei Fulda, Thomas Braune, Geschäftskundenberater, Vertragshändler und Fachhandel

Die SCHWEISStec hat sich etabliert und ist im Markt angekommen. Für uns zählt sie zu den TOP 3 der Fachmessen in Deutschland. Sie ist eine der wichtigsten Messen im Schweißbereich mit dem Schwerpunkt Mittel- und Süddeutschland. Die Stimmung bei uns am Stand war sehr positiv. Wir hatten zahlreiche Fachbesucher, die auch qualitativ unsere Erwartungen erfüllten. Es kommen sowohl die Techniker als auch die Geschäftsführer und Entscheider. Neben allgemeinen Informationsgesprächen gab es auch konkrete Anfragen. Bewährt hat sich bei unserem diesjährigen Messeauftritt unser innovatives Standkonzept in Partnerschaft mit unserer exklusiven Gebietsvertretung durch die Fa. Wirth Schweißtechnik Reutlingen. Wir zeigen hier am Fronius-Stand Technik pur mit Life-Schweißvorführungen, während unser Vertriebspartner nebenan einen Stand mit Eventcharakter gestaltet hat. Beides spricht die Kunden auf unterschiedliche Weise an, so dass wir stets einen guten Zulauf haben.



EWM HIGHTECH WELDING GmbH, Mündersbach, Dipl.-Ing. Jürgen Günster, Leiter Vertrieb Deutschland

Wir schätzen die Messe-Plattform hier im Süden, die uns die SCHWEISStec bietet, als mögliches Pendant zur Euroblech. Was hier absolut stimmt, ist die Qualität des Publikums. Ein hoher Anteil der Besucher an unserem Stand kam mit konkreten Aufgabenstellungen, die durchaus das Potential haben, nach der Messe in Projekte zu münden. Wir hatten auch eine ganze Reihe neuer Kontakte, die potentielle Projekte nach sich ziehen könnten. Was die Quantität des Publikums und die Internationalität anbelangt, bleibt die SCHWEISStec weit hinter ihren Erwartungen zurück, insbesondere im Vergleich zu den anderen deutschen Fachmessen der Branche. Das Highlight an unserem Stand war eine Messepremiere: der „Pipe Truck“, ein Orbital-Rohrschweißautomat mit der hochdynamischen EWM Multiprozess-Inverterstromquelle „alpha Q“ – zum automatisierten MAG-Orbitalschweißen im Rohrleitungsbau und bei erdverlegten Leitungen. 



TOX PRESSOTECHNIK, Weingarten, Dipl.-Ing. (FH) Peter Wilhelm, Technische Beratung, Gebietsverkaufsleiter, Köln.

Die SCHWEISStec zählt für uns zu den zwei wichtigsten Messen, die BLECHexpo zu den wichtigsten drei. Der Verbund von Blechbearbeitung und Schweißen bietet für unsere Produkte die optimale Kombination. Von der diesjährigen Veranstaltung des Messe-Duos ziehen wir eine positive Bilanz. Mit der Organisation der Veranstaltung wie auch der Qualität des Fachpublikums sind wir zufrieden. Rund ein Drittel der Besucher kam mit konkreten Aufgabenstellungen auf uns zu, der Rest waren Informationsgespräche allgemeiner Art und bestehende Kunden, die auf den neuesten Stand gebracht werden wollten. Die Besucher waren schwerpunktmäßig Praktiker, es kamen jedoch auch viele Entscheider auf die Messe. Inhaltlich bieten wir eine zeitgemäße Alternative zum Punktschweißen: Das Clinchen, oftmals auch „toxen“ genannt, rückt gerade in Zeiten, in denen zunehmend hybride Werkstoffe verarbeitet werden, immer mehr in den Fokus. Man spürt hier auf der Messe: Der Branche geht es wieder gut.


YASKAWA Europe GmbH, Eschborn, Dietmar W. Guttroff, Key Account Manager Automotive, Robotics Division

Unser Unternehmen war von Anfang an bei der SCHWEISStec mit dabei und wird auch weiterhin dabei sein. Diese Messe ist eine wichtige Branchenplattform und sollte noch weiter entwickelt werden, da sie hier im Süden ihre Berechtigung und auch eine Zukunft hat. Bei uns fanden sich diesmal auch viele Kontakte, die eine Geschäfts-Partnerschaft anbahnen wollten. Auf Besucherebene sollte jedoch aus unserer Sicht noch mehr bewegt werden - ansonsten sind wir mit der Organisation der Messe wie immer sehr zufrieden. Unser Highlight in diesem Jahr waren sieben Roboter an einer Steuerung, eine weltweit einmalige Sache. 






