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PRESSEINFORMATION des Messeunternehmen P. E. Schall GmbH & Co. KG zum

THEMA: Schlussbericht zur 9. BLECHexpo und 2. SCHWEISStec


Die Zielgruppen-Treffer: BLECHexpo und SCHWEISStec

Zur 9. BLECHexpo und 2. SCHWEISStec: versöhnlicher Abschluss des wirtschaftlichen Krisenjahres 2009, begründet hoffnungsvoller Einstieg ins konjunkturelle Schlüsseljahr 2010 

956 Aussteller insgesamt und mit Teilnehmern aus 30 Ländern ein sehr starker internationaler Zuspruch, dazu über 25.000 Fachbesucher mit einem Auslandsanteil von 16%, schließlich gut 70.000 m2 Brutto-Ausstellunsgfläche und sechs komplett belegte Hallen der Landesmesse Stuttgart – das Fachmessen-Duo 9. BLECHexpo und 2. SCHWEISStec sorgte vom 1. bis 4. Dezember 2009 doch noch für ein versöhnliches Ende der schwierigen Jahres 2009. Zumal sich die Aussteller keineswegs über mangelnden Zustrom der Fachbesucher beklagen konnten, wie im Vorfeld am Rande immer wieder einmal kolportiert und befürchtet wurde... , denn am Ende waren es mit exakt 25.098 etwas weniger als zur letzten Veranstaltung! (Blechexpo/Schweisstec 2007: 25.172 Fachbesucher)
Reges Interesse und Top-Entscheiderqualität

Bereits in seinem Eröffnungsstatement am ersten Messetag versprühte der Messemacher Paul E. Schall den gewohnten Optimismus, ohne jedoch die Realität außen vor zulassen. Mit einer Kraftanstrengung war es dem Team um die Projektleiterin Monika Frank letztlich gelungen, nicht nur die Aussteller der vergangenen BLECHexpo und SCHWEISStec sozusagen bei der Stange zu halten, sondern noch eine ganze Anzahl an in- und ausländischen Ausstellern hinzu zu gewinnen. Der Einsatz hat sich am Ende für alle gelohnt, denn die allermeisten Aussteller sprachen von einem sehr regen Interesse und vor allem von einer Top-Entscheiderqualität!

25% Aussteller aus 30 Ländern

Beachtenswert ist auch, dass über 250 Aussteller und damit knapp 27% aus dem Ausland den Weg nach Stuttgart einschlugen, um hier ihre Produkte und Lösungen zu präsentieren und ihren „Marktwert“ zu testen. Operation gelungen, lässt sich da nur sagen, denn der Großteil war vom in dieser Höhe unverhofften Zuspruch und vom zu erwartenden Nachmessegeschäft so begeistert, dass noch während der Veranstaltung Buchungen zur nächsten BLECHexpo und SCHWEISSTec im Jahr 2011 getätigt wurden. Dies taten im Übrigen auch sehr viele der einheimischen Hersteller und Anbieter, die sich von der regen Anfragetätigkeit auf Basis konkreter Projekte ebenso überrascht und angetan zeigten wie von direkten Abschlüssen. 

Konkrete Projekte und direkte Abschlüsse

Das starke Interesse spiegelte sich auch in einem guten Besuch der begleitenden Foren und Podiumsdiskussionen wieder, beispielsweise des bewährten Ausstellerforums und der DVS-Informationsveranstaltung zum Thema Lichtbogenschweißen. Mit einem Besucherandrang von 25.098 hat sich das Fachmessen-Duo BLECHexpo und SCHWEISStec auch im Jahr 2009 sehr gut gehalten, jedoch stellen die Besucherzahlen nur ein Indiz für den Erfolg einer Fachmesse dar und sollten deshalb nicht überbewertet werden! Schließlich steht für den Messemacher Paul E. Schall schon immer die Devise „Qualität geht vor Quantität“ ganz klar im Vordergrund und das sollte den einen oder anderen „Besucherzahlen-Akrobaten“ einmal ernsthaft ins Grübeln kommen lassen... .

10. BLECHexpo und 3. SCHWEISStec im Jahre 2011

Zweifellos werden die nächsten drei Monate entscheidend dafür sein, was in den Märkten bis auf Weiteres geht und was eben nicht. So gesehen dürfen sich die zahlreichen Teilnehmer und die interessierten Fachbesucher der 9. BLECHexpo und der 2. SCHWEISStec schon ein Stück weit im Vorteil sehen, denn jetzt zahlen sich der Technologie- und der Informationsvorsprung sowie eine möglichst schnelle Umsetzung in die Praxis erst recht aus! Das Fachmessen-Duo 10. BLECHexpo und 3. SCHWEISStec findet 2011 wieder in der Landesmesse Stuttgart statt! 

Firmengruppe Schall 

Die Schall-Gruppe organisiert an eigenen und fremden Messestandorten im In- und Ausland insgesamt 26 Messen und Ausstellungen nationaler und internationaler Ausprägung. Sechs davon sind Publikumsmessen wie die „Faszination Modellbau“. Die übrigen 20 Veranstaltungen sind Fachmessen, die wichtige Branchen abdecken. Bei der Motek (Handhabungstechnik), Optatec (optische Technologien) und Car & Sound (mobile Elektronik) handelt es sich um weltweit führende Fachmessen. Die Fakuma (Kunststoffbearbeitung) und die Blechexpo (Blechbearbeitung) gelten jeweils als Nummer Zwei ihrer Branche, die Control (Qualitätssicherung) als die Nummer Eins weltweit. Bei den in Deutschland stattfindenden Messen beträgt der ausländische Besucheranteil zwischen zwölf und 20 Prozent. Allein in Stuttgart belegten die Schall-Messen Motek, Control und Blechexpo 2007 eine Fläche von insgesamt 177.000 Quadratmetern – das entspricht 19 voll belegten Hallen – und tragen damit wesentlich zur Auslastung des Stuttgarter Messegeländes bei. An diesen hochgerechnet zwölf Messetagen waren die Vertreter von rund 3.000 ausstellenden Unternehmen sowie etwa 80.000 Besucher zu Gast in Stuttgart – ein deutlicher Schub für die lokale Wirtschaft, Dienstleister, Hotellerie und Gastronomie. Die Konzepte der Fachmessen Motek und Control wurden inzwischen auch in Frankreich, Italien, Österreich, Schweden, China und Indien übernommen. Mit etwa 50 Mitarbeitern erwirtschaftet die Schall-Gruppe je nach Messejahr einen Umsatz von etwa 28 Millionen Euro pro Jahr.
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